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MERCADEO AGROPECUARIO

OBJETIVOS

UNIDAD

ACTIVIDADES

BIBLIOGRAFIA

Desarrollar en el estudiante
el conocimiento de la terminologfa
bésica usada en el intercambio de
productos agricolas y pecuarios.

Conocer la evolucion del sector
pasando por las distintas épocas
hasta la actual, en Guatemala.

Identificar los condicionantes
actuales sobre los que se mueve
el intercambio de los productos

agropecuarios.

Desarrollar al conocimiento de los
aspectos primordiales a partir de
los cuales se deben coordinar los
esfuerzos para una verdadera
competitividad en el intercambio de
productos de origen agricola y pecuario.

1. Marco Conceptual

1.1 Seciores productivos y su trascendencia,

1.2 La cadena de valor.

1.3 Clasificacion genérica de los productos del
sector primario.

1.4 Estructuras administrativas y de distribucién.

1.6 Conceptos bésicos de mercadeo agropecuario.

1.8 Definiciones de mercadeo agropecuario.

2. Produccién y comercializacién agropecuaria
en Guatemala,

2.1 Descripcion histérica.
2.2 Situacion general actual.

2.3 Importancia para Guatemala del sector agropecuario.

2.4 Oportunidades y potencialidads.
2.4.1 Caracteristicas productivas del territorio nacional.

3. Actualidad del marketing agropecuario
internacional.

3.1 Realidad econémica y politica,

3.2 Causas de los cambios,

3.3 Gestion de cadenas de valor.

3.4 Caracteristicas de los mercados.

3.5 Aspectos negativos del libre comercio.

4, Desarrollo productivo y su Influencia

a nivel de marketing.
4.1 Técnicas y tecnologia de produccién actuales.
4.1.1 Avances tecnolégicos y cientificos.
4.1.2 Biotecnologla.
4.2 Costos de produccion.
4.5 Relacion Calidad y Precio

Clase magistral,
Investigacién bibliogréfica
y discusiones en clase.

Clase magistral,
lectura de documento,
y discusiones en clase.

Clase magistral y
expositor invitado,

Conferencias audiovisuales,
investigacién y lectura
complementaria.

Marketing Agropecuario
Carlos A. J. Molinari
Editorial Thomson Learning
Buenos Aires Argentina

Compendio de Mercadeo
de Productos Agropecuarios
Gilberto Mendoza [ICA
San José, Costa Rica

Agronegocios
Manuel Alvarado Ledesma
Editorial El Ateneo
Buenos Aires Argentina 2004
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MERCADEO AGROPECUARIO

OBJETIVOS UNIDAD ACTIVIDADES BIBLIOGRAFIA
6.3 Estrategia de distribucién
Interpretar de manera adecuada las  {6.3.1 Importancia Conferencias audiovisuales,
diferentes posiblidades que ofrece el {6.3.2 Tipos de distribucién investigacién y lectura
mercado para que el producto alcance  |6.3.3 Logistica complementaria.
al cliente con eficiencia . 6.3.4 Canales de distribucién
6.3.5 Sistemas de transporte
6.3.6 Sistemas de distribucidn. Marketing Agropecuario
Clase magistral, Carlos A. J. Molinari

Conocer los mecanismos de
comunicacion de negocios més
usados en los mercados agropecuarios.

Determinar los factores estratégicos
que le compete analizar al encargado de
marketing en una empresa ubicada
dentro de la actividad agropecuaria y

agroindustrial.

6.4 Estrategia de Promocién

6.4.1 Programa de comunicaciones de mercadeo.

6.4.2 Variables internas y externas.

6.4.3 Actividades promocionales.

6.4.4 Caracteristicas especiales de la promaocion
en la empresa agropecuaria.

7. Politicas empresariales.

7.1 Importancia.

7.2 Factores a considerar.

7.2.1 Factores generales.

7.2.1.1 Investigacion de mercados.

7.2,1.2 Factores de produccion.

7.2.1.3 Aimacenamiento

7.2,1.4 Costos de aimacenamiento.

7.2.1.5 Costos de activos fijos.

7.2.1.6 Costos de operacién,

7.2.1.7 Riesgos en ¢l almacenamiento asociado al
producto,

7.2.2 Factores especificos,

7.2.2.1 Unidades de produccion.

7.2.2.2 Caracteristicas de la produccién.

7.2.2.3 Ciclos de produccién.

investigacién e intercambio
de informacidn por grupos,
y discusion en clase

Clase magistral

Clase magistral

Clase magistral

Editorial Thomson Learning
Buenos Aires Argentina

Compendio de Mercadeo
de Productos Agropecuarios
Gilberto Mendoza |ICA
San José, Costa Rica
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Bibliografia Complementaria:

Agronegocios

Manuel Alvarado Ledesma
Editorial El Ateneo
Buenos Aires, Argentina
2005

Marketing Agrario
P. Caldentey Albert
Editorial Mundi Prensa.
Madrid, Espafia

1994

Comercializacién de productos agrarios
CALDENTEY ALBERT, P.HARO GIMENEZ, T. DE
Editorial Mundi Prensa, Espafia

2004

Comercio exterior agrario: fundamentos y
analisis

HOUCK, J. BRIZ, J.

Mundi Prensa, Espafia

2004

Economia de Mercados Agrarios
CALDENTEY ALBERT, P. / GOMEZ MUNOZ, A.C.
Editorial Mundi Prensa,

1993

Compendio de Mercadeo de Productos
Agropecuarios.

Gilberto Mendoza

lICA

San José, Costa Rica

1995

Manual de Administracion de empresas
Agropecuarias

Guillermo Guerra

IICA

San José, Costa Rica

1998






